Profiler af malgrupper

- de fgrste resultater af nye klyngeanalyser af
turistundersggelsen 2008
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Segmentering 08 - fremgangsmade

1. Identifikation af klasser/malgrupper ud fra
latent klasseanalyse (8.300 interview)

2. Indtolkning af klasser i motivbaserede
malgrupper

v280 38.15. Aktivitetsmuligheder (fx minigolf og bas
v274 38.9. Bornevenligt

| | v279 38.14. Kulturhistorisk sevaerdighed, museer o
V267 38.2. Trygt at opholde sig
v275 38.10. Rent land
V273 38.8. Natur (strand, skov)
| | v270 38.5. Gode/billige transportmuligheder til land
v271 38.6. Prisniveauet/ekonomisk
v268 38.3. Besoge venner/familie
v287 38.22. Andet
H B | | | xturist Rundtursturist
i) V269 38.4.4. Saerlig begivenhed/event (fx sportsarr
v285 38.20. Mulighed for at sejle
v278 38.13. Mulighed for at vandre
v283 38.18. Mulighed for cykling
v281 38.16. Mulighed for kur— og helseoplevelser
v282 38.17. Mulighed far at spille golf
v284 38.19. Mulighed for lystfiskeri
v272 38.7. Fa turister

3. Beskrivelse af klasser/malgrupper ud fra
fundne dimensioner:

- Overordnet motivsaet
- Underordnede motivsaet
- Aktivitetsklynger
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4, Beskrivelse af klasser/malgrupper ud fra
gvrige data

- Opholdssted/-region/-laengde
- Sociodemografi
- Forbrug
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Resultat

Segmentering 2004 Segmentering 2008
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Malgruppe: Sjov, leg og laering «sxisxiexiz)

perso i 4-7 dage
X -"“‘*#'Elﬁ-.;';; i g
nrpark - hyppige i
pa Sjeelland
a camping -
i feriehus
algruppe - 16 pct.
"jomfrurejser”

algruppe (~35 pct.)

gri OE orbrug og ophold:

- tryghed

—Segment A: Bgrnerettede og —Dansk gruppebudget.: 9.700 kr.
indadvendte aktiviteter —Udl. gruppebudget: 15.500 kr.

—Segment B: Bgrnerettede og
udadvendte aktiviteter
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Malgruppe: Moderne Storby ++ (inkl. rundrejse) s

Sadan ser vi dem:

—Voksne par

—To personer i maks. tre dage
—I og uden for hgjsaeson
—Flest og vigtigst i Kgbenhavn
—Overnatter pa hotel
—Udlaendinge

—Meget loyal malgruppe — men 25
pct. udleendinge pa "jomfrurejse”

—Lille malgruppe (3 pct.)

Forbrugsprofil:
—Dansk gruppebudget.: 10.000 kr.
—Udl. gruppebudget: 11.600 kr.
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Malgruppe: Temaoplevelser I s/

Sadan ser vi dem:
—Voksne par

— To personer i 4-7 dage
—Uden for hgjsaesonen

—Flest i Syddanmark og vigtigt i
Midtjylland

—Qvernatter pd@ campingplads

—Meget loyal malgruppe - fa
udleendinge pa "jomfrurejse”

—Lille malgruppe (~2 pct.)

Forbrugsprofil:
—Dansk gruppebudget.: 9.000 kr.
—Udl. gruppebudget: 10.400 kr.
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Malgruppe: Temaoplevelser II xsxe)

... Y
Drevet af fysisk ak
' ive med

Sadan ser vi dem:

—Voksne par/Bgrnefamilier

—Par i maks. 3 dage/Familie i 4-7
dage

—I og uden for hgjsaesonen

—Flest og vigtigst i Midtjylland og
Syddanmark

—Overnatter i feriehus

—Meget loyal malgruppe - dog 20 -25
pct. af udleendinge pa “jomfrurejse”
—Mindre malgruppe (4 pct.)

Forbrugsprofil:
—Dansk gruppebudget.: 9.000 kr.
—Udl. gruppebudget: 10.400 kr.
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Malgruppe: Det Gode Liv xioxi9)

il

Motiver og adfeerd:

—Drevet af magelighed og det ikke-
kommercielle

—Natur, vandring, kultur og fa
turister

—Indadvendte aktiviteter

%@menter 22
{

Sadan ser vi dem:

—Voksne par

—Par i mere end 8 dage

—1I og uden for hgjsaesonen

—Flest i Nordjylland og Syddanmark
—Qvernatter i feriehus og camping

—Meget loyal malgruppe - kun fa
udlzendinge pa "jomfrurejse”

—Mellemstor malgruppe (11 pct.)

Forbrugsprofil:
—Dansk gruppebudget.: 9.600 kr.
—Udl. gruppebudget: 12.200 kr.
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Malgruppe: I ro og mag ved vandet I

Sadan ser vi dem:
—Voksne par/Bgrnefamilier
—Par/Familie i mere end 8 dage

/f —I lav- 0g hgjsaesonen
—Flest i Syddanmark, danskere ogsa
&IE i Midtjylland
_ N —Danskere overnatter pa
g A campingplads - udleendinge i
3 (NP4 feriehus
[ o 3 o — Loyal malgruppe, men hver femte
Ly - udleending pa "jomfrurejse”
* \ , —Stor malgruppe (~14 pct.)
Motlver odam o ’;f,
etom Forbrugsprofil:

—Dansk gruppebudget.: 8.000 kr.
—Udl. gruppebudget: 13.900 kr.
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Malgruppe: I ro og mag ved vandet II

- Sadan ser vi dem:
—Bgrnefamilier/voksne par
—Familie/par i mere end 8 dage

—I hgjsaesonen

—Flest i Syddanmark - ogsa vigtige
pa Sjzelland

—Danskere overnatter pa

_ campingplads, udleendinge i feriehus

—Meget loyal malgruppe, kun meget
fa "jomfrurejser”

e : Y S ;:gh:l —Mellemstor malgruppe (~8 pct.)
“*Motiver og,a'tlfaer&: [ VWS - .
Forbrugsprofil:

—Drevet af det ikke-kommercielle og
tryghed for bgrnene

—Indadvendte aktiviteter

—Dansk gruppebudget.: 10.400 kr.
—Udl. gruppebudget: 14.000 kr.
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Malgruppe: ??? Byliv

Sadan ser vi dem:
—Voksne par

—To personer i 4-7 dage
—I og uden for hgjsaeson

—Flest i Syddanmark - hyppige i
Kgbenhavn og pa Sjzelland

—Overnatter pad campingplads
—Danskere

—Meget loyal malgruppe - 22 pct.
udleendinge pa "jomfrurejse”
—Mindre malgruppe (5 pct.)

Forbrugsprofil:
—Dansk gruppebudget.: 8.900 kr.
—Udl. gruppebudget: 11.600 kr.
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Naturoplevelser pa flere mader
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Det videre arbejde...

Rapport/publikation/materiale der beriger VisitDenmark og partnere dansk turisme i forhold
til veerdien og profilen pa de motivbaserede malgrupper, med henblik pa en malretning
og effektivisering af den faelles markedsfgringsindsats.

Rapporten forestilles at besvare tre hovedopgaver:

1. Etablering af profil og vaerdi af de motivbaserede malgrupper pa feriemarkedet
- Turistundersggelsen 2008
- Lynx Eye consumer survey

2. Identifikation af produktportefglje tilpasset de motivbaserede malgrupper
- Brand arkitektur

3. Vurdering af markedspotentialer for de motivbaserede malgrupper
- Branding undersggelsen
- Internationale trends
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